
消
費
の
リ
ー
ダ
ー「
シ
ン
プ
ル
族
」は

必
要
な
モ
ノ
だ
け
を
買
う

―
―

住
宅
市
場
が
低
迷
す
る
中
、消
費
行
動
に
は
ど
の
よ
う

な
変
化
が
起
き
て
い
る
の
で
し
ょ
う
か
。

　長
期
不
況
、デ
フ
レ
、収
入
の
低
下
が
住
宅
購
入
や
消
費
経

済
全
体
の
悪
化
を
招
い
て
い
る
と
い
わ
れ
ま
す
。所
得
の
減
少

に
よ
っ
て
買
い
控
え
が
起
き
て
い
る
こ
と
は
否
め
ま
せ
ん
。し
か

し
、そ
れ
だ
け
が
消
費
活
動
の
低
迷
の
原
因
で
は
な
い
と
思
っ

て
い
ま
す
。

　バ
ブ
ル
時
代
に
比
べ
て
車
や
住
宅
が
売
れ
な
い
と
言
わ
れ
ま

す
が
、バ
ブ
ル
時
代
の
ほ
う
が
異
常
だ
っ
た
の
で
す
。む
し
ろ
現

在
は
、本
来
の
消
費
の
姿
に
戻
って
い
る
と
考
え
る
べ
き
で
す
。

　現
在
の
新
し
い
消
費
行
動
の
担
い
手
を
私
は〝
シ
ン
プ
ル
族
〞

と
名
付
け
て
い
ま
す
。シ
ン
プ
ル
族
は
、必
要
な
モ
ノ
だ
け
を
持

と
う
と
し
て
、む
や
み
に
消
費
す
る
こ
と
を
嫌
い
ま
す
。ま
た
、

高
級
ブ
ラ
ン
ド
で
は
な
く
、職
人
の
手
仕
事
を
重
視
し
、基
本

的
生
活
を
重
視
す
る
。収
入
は
あ
っ
て
も
、ム
ダ
に
お
金
を
使

わ
な
い
と
い
う
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
を
好
む
人
た
ち
で
す
。

日
本
文
化
の
質
素・素
朴
な
生
活
は

シ
ン
プ
ル
志
向
と
結
び
つ
く

　シ
ン
プ
ル
族
の
起
源
は
、今
か
ら
40
年
く
ら
い
前
に
あ
っ
た
と

考
え
ら
れ
ま
す
。１
９
７
０
年
、大
阪
で
万
博
が「
人
類
の
進

歩
と
調
和
」と
い
う
テ
ー
マ
で
開
か
れ
ま
し
た
。進
歩
だ
け
で

は
な
く「
調
和
」と
い
う
こ
と
に
気
付
き
始
め
た
時
代
で
す
。

シ
ン
プ
ル
族
の
起
源
は
そ
こ
に
つ
な
が
って
い
ま
す
。

　当
時
、世
界
人
口
は
増
え
続
け
、ロ
ー
マ
ク
ラ
ブ（※

）で「
成

長
の
限
界
」が
叫
ば
れ
て
い
ま
し
た
。そ
の
こ
ろ
か
ら
、エ
コ
ロ

ジ
ー
の
思
想
は
あ
っ
た
わ
け
で
す
。環
境
庁
が
発
足
し
た
の
も

こ
の
時
で
す
。バ
イ
コ
ロ
ジ
ー（
自
転
車
族
）と
い
う
言
葉
も
登

場
し
ま
し
た
。

　当
時
は
カ
ラ
ー
テ
レ
ビ
、ス
テ
レ
オ
な
ど
も
一
家
に
１
台
普
及

し
つつ
あ
り
、す
で
に
飽
和
状
態
に
あ
り
ま
し
た
。だ
か
ら
こ
そ

シ
ン
プ
ル
族
も
生
ま
れ
て
き
た
の
で
す
が
、企
業
か
ら
見
れ
ば
、

そ
れ
で
は
売
上
げ
が
減
っ
て
し
ま
う
。そ
こ
で
、一
人
に
１
台
と

い
う
方
向
に
向
か
い
始
め
た
。し
か
し
今
は
そ
の
一
人
一
台
も

実
現
さ
れ
て
い
ま
す
。車
も
電
話
も
映
像
機
器
も
そ
う
で
す
。

　こ
の
飽
和
状
態
を
今
度
は
一
人
２
台
所
有
さ
せ
る
こ
と
で

解
決
で
き
る
か
と
い
う
と
、世
界
的
に
環
境
問
題
が
叫
ば
れ

る
時
代
で
す
か
ら
、そ
れ
は
無
理
で
す
。つ
い
に
シ
ン
プ
ル
族
が

時
代
の
主
流
に
な
る
べ
き
時
代
に
な
っ
た
の
で
す
。

　シ
ン
プ
ル
族
は
、エ
コ
、ナ
チ
ュ
ラ
ル
、レ
ト
ロ
、和
風
、コ
ミ
ュニ

テ
ィ
な
ど
を
重
視
し
、生
活
に
取
り
入
れ
よ
う
と
す
る
人
た

ち
で
す
。例
え
ば
、健
康
に
気
を
配
っ
て
五
穀
米
を
食
べ
、マ
イ

ボ
ト
ル
で
お
茶
を
飲
み
、レ
ジ
袋
は
使
わ
な
い
。ル
ー
ム
シ
ェア
や

カ
ー
シ
ェア
リ
ン
グ
、中
古
家
具
な
ど
に
興
味
を
示
す
。

　現
在
の
40
歳
以
下
の
人
た
ち
は
、大
き
な
家
電
製
品
や
大

型
車
を
買
う
こ
と
に
価
値
が
あ
る
と
は
思
っ
て
い
ま
せ
ん
。シ

ン
プ
ル
族
は
、他
に
も
っ
と
大
事
な
価
値
が
あ
る
こ
と
に
気
付

い
て
い
ま
す
。

　さ
ら
に
、日
本
文
化
は
基
本
的
に
も
と
も
と
が
質
素・素
朴

な
も
の
で
す
か
ら
、シ
ン
プ
ル
志
向
と
結
び
つ
く
と
非
常
に
相

性
が
い
い
。シ
ン
プ
ル
志
向
こ
そ
が
日
本
の
伝
統
で
あ
る
と
い
う

正
統
性
が
生
ま
れ
ま
す
。

住
宅
や
家
電
は

形
や
物
で
な
く
、機
能
性
を
重
視

―
―

シ
ン
プ
ル
族
が
好
む
住
宅
や
電
気
設
備
と
は
具
体
的
に

ど
の
よ
う
な
も
の
な
の
で
し
ょ
う
か
。

　シ
ン
プ
ル
族
の
メ
イ
ン
に
な
る
の
は
、20
代
、30
代
の
人
が
中

心
で
す
。私
の
調
査
で
も
、例
え
ば
団
塊
ジ
ュニ
ア
は
、車
も
家

も
シ
ン
プ
ル
が
い
い
と
し
ま
す
。ベ
ー
シ
ッ
ク
、素
朴
、ナ
チ
ュ
ラ
ル

Ｉｎｔｅｒｖｉｅｗ

三浦 展著『シンプル族の反乱』（ＫＫベストセラーズ）より抜粋作成

特集
住生活の
パラダイム
シフト

イ
ン
タ
ビ
ュ
ー

ソーシャル・キャピタル（「社会関係資本」）志向（人間関係のこと）
◉いろいろな人と出会い、知人、友人を増やし、話し、楽しみ、
　知識を増やすのが好きである。

◉信頼できる知り合いがたくさん欲しいと思っている。

■シンプル族の志向性（好きなこと、嫌いなこと）

5

オムニボア（「雑食」）志向（文化的な）
◉様々な国や地域の文化（食べ物、服、家具、音楽など）を楽しむ。

◉自分の生活にも、生活の細部にまで文化性があることが理想である。

4

レトロ志向・和志向
◉特に和風のものが好きである。

◉古着・古い着物、古道具、中古家具、古本、古民家、
　古いマンション（ヴィンテージ・マンションとも呼ばれる）、
　古い都市や建築、世界遺産を好む。

◉欧米の中古家具より日本の古い道具を好む。

◉地産地消を志向する。

3

ナチュラル志向
◉エコロジー、環境志向であるから、自然や自然素材の物が好きである。

◉自然の神秘やパワーを感じさせるものや場所に憧れる。

◉旅行先も文明国の消費都市よりも世界遺産に魅力を感じる。

2

エコ志向
◉エコロジー、環境を重視し、かつエコノミー（経済性）を重視する。

◉マイバッグ、マイはし、マイボトルを持ち歩く。

◉カーシェアリングなど、物を所有するのではなく、
　共有したり借りたりして済ませようとする。

1

※ローマクラブ…資源・人口・
環境破壊などの地球問題
に対処するために設立さ
れた民間のシンクタンク。
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住
宅
需
要
の
低
迷
す
る
中
、景
気
回
復
が
期
待
さ
れ
て
い
ま
す
が
、

住
宅
の
購
買
層
や
消
費
者
動
向
も
変
化
し
て
き
て
お
り
、

住
宅
設
計
や
機
能
に
つ
い
て
も
、価
値
観
の
パ
ラ
ダ
イ
ム（
枠
組
み
）の

変
化
に
よ
る
影
響
が
で
て
き
て
い
ま
す
。

消
費
者
の「
シ
ン
プ
ル
志
向
」が
強
ま
り
、

こ
れ
ま
で
と
は
違
っ
た
消
費
行
動
が
起
き
つ
つ
あ
り
ま
す
。

Ｉ
Ｔ
技
術
、環
境
・
省
エ
ネ
な
ど
の
機
能
が
望
ま
れ
る
一
方
で
、

n
Ｌ
Ｄ
Ｋ
的
間
取
り
な
ど
従
来
の
常
識
に
と
ら
わ
れ
な
い

住
ま
い
も
増
え
つ
つ
あ
り
ま
す
。

こ
れ
か
ら
の
住
宅
に
求
め
ら
れ
る
要
素
に
つ
い
て
、

消
費
社
会
研
究
家 

三
浦 

展
氏
に
う
か
が
い
ま
し
た
。
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な
家
を
選
ぶ
傾
向
が
あ
り
ま
す
。

　最
近
の
住
宅
を
眺
め
て
み
る
と
、昔
よ
り
は
シ
ン
プ
ル
に
な
っ

て
き
て
い
る
気
が
し
ま
す
。出
窓
や
パ
ー
ゴ
ラ
、煙
突
と
いっ
た

装
飾
は
な
く
な
っ
て
き
て
い
る
。け
れ
ど
ま
だ
ゴ
テ
ゴ
テ
し
て
い

る
よ
う
に
思
い
ま
す
。

　シ
ン
プ
ル
族
は
も
っ
と
装
飾
を
な
く
し
、ま
る
で
箱
だ
け
の

よ
う
な
家
を
望
む
傾
向
が
あ
り
ま
す
。材
質
に
関
し
て
は
、で

き
る
だ
け
本
物
の
木
を
使
い
た
い
。で
き
る
こ
と
な
ら
ば
古
民

家
を
移
築
し
て
住
み
た
い
と
思
っ
て
い
る
人
も
い
る
。も
っ
と
自

由
な
発
想
で
考
え
て
い
る
の
で
す
。だ
か
ら
、住
宅
設
備
に
関

し
て
は
、以
前
は
、こ
こ
に
電
話
を
置
く
、こ
こ
に
冷
蔵
庫
を
置

く
だ
ろ
う
と
い
う
意
識
で
設
計
し
て
い
ま
し
た
が
、作
り
手
の

決
め
つ
け
で
は
な
く
、住
む
人
を
主
体
に
決
め
ら
れ
る
よ
う
な

方
向
性
が
求
め
ら
れ
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

　室
内
の
設
備
や
家
電
に
つ
い
て
は
、あ
れ
も
こ
れ
も
と
買
い

そ
ろ
え
る
と
い
う
こ
と
は
な
く
、電
子
レ
ン
ジ
は
い
ら
な
い
。テ

レ
ビ
は
パソ
コ
ン
で
見
ら
れ
る
の
で
大
型
テ
レ
ビ
も
い
ら
な
い
、と

な
る
と
３
種
の
神
器
の
よ
う
な
モ
ノ
は
な
く
な
っ
て
く
る
。シ
ン

プ
ル
族
の
理
想
は
壁
が
空
い
て
い
る
こ
と
。テ
レ
ビ
で
も
必
要
な

時
は
出
て
き
て
、そ
れ
以
外
の
時
は
壁
に
隠
れ
て
い
る
、と
い
う

の
が
理
想
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。オ
ー
デ
ィ
オ
機
器
な
ど
も
、「
音

だ
け
聞
こ
え
て
本
体
は
な
い
の
が
い
い
」と
な
っ
て
き
ま
す
。機

能
は
あ
っ
て
も
実
物
は
な
い
の
が
い
い
と
い
う
の
で
す
。技
術
の

進
歩
が
モ
ノ
へ
の
無
関
心
を
生
ん
だ
の
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。電

気
製
品
を
そ
ろ
え
る
の
が
豊
か
さ
で
あ
っ
た
時
代
が
確
か
に

あ
っ
た
の
で
す
が
、今
は
所
有
し
な
く
て
も
い
い
と
思
う
人
も

増
え
て
き
て
い
ま
す
。

ｎ
Ｌ
Ｄ
Ｋ
は
も
う
通
用
し
な
い
？

住
宅
で
の
両
極
化
が
始
ま
っ
て
い
る

　シ
ン
プ
ル
族
に
と
っ
て
理
想
は
、必
要
に
応
じ
て
仕
切
り
が

自
由
に
動
か
せ
る
よ
う
な
可
動
式
家
具
や
間
仕
切
り
で
、可

変
性
の
あ
る
半
オ
ー
プ
ン
の
一
室
空
間
の
家
が
好
ま
れ
る
の
で

す
。た
だ
し
、そ
う
は
いっ
て
も
、家
族
を
持
て
ば
必
要
な
家
電

類
や
間
取
り
も
変
わ
る
で
し
ょ
う
。そ
れ
で
も
、不
必
要
な
モ

ノ
は
持
た
な
い
、使
わ
な
い
と
き
は
隠
し
て
お
け
る
よ
う
な
状

態
に
し
た
い
。

　団
塊
の
世
代
は「
個
室
」に
こ
だ
わ
り
が
あ
り
ま
し
た
が
、

今
は
違
い
ま
す
。子
ど
も
が
あ
る
年
齢
に
達
し
た
ら
、個
室
も

与
え
る
と
思
い
ま
す
が
、最
初
か
ら
一
人
一
部
屋
と
い
う
意
識

は
あ
り
ま
せ
ん
。
　

　反
面
、た
し
か
に
従
来
通
り
の
間
取
り
の
家
も
、ま
だ
た
く

さ
ん
出
回
っ
て
い
ま
す
。価
格
重
視
で
、デ
ザ
イ
ン
や
間
取
り
は

型
通
り
と
い
う
家
を
選
択
す
る
層
も
あ
り
ま
す
。

　し
か
し
、高
収
入
層
ほ
ど
住
宅
に
関
す
る
新
し
い
情
報
に

敏
感
な
た
め
、シ
ン
プ
ル
族
的
な
家
を
つ
く
り
た
い
と
い
う
人

が
増
え
る
で
し
ょ
う
。

　ま
た
、新
築
が
伸
び
悩
む
背
景
に
は
、お
金
が
な
い
と
い
う

だ
け
で
な
く
、ス
ト
ッ
ク
市
場
が
膨
ら
ん
で
い
る
こ
と
も
あ
り

ま
す
。そ
う
す
る
と
、わ
ざ
わ
ざ
理
想
通
り
で
な
い
新
築
を
買

わ
な
く
て
も
、レ
ト
ロ
な
ア
パ
ー
ト
や
ヴ
ィ
ン
テ
ー
ジ
マ
ン
シ
ョ
ン

を
リ
ノ
ベ
ー
シ
ョ
ン
し
て
住
む
こ
と
な
ど
に
価
値
を
見
出
す
層

が
あ
る
の
で
す
。所
有
に
こ
だ
わ
ら
な
い
シ
ン
プ
ル
族
な
ら
で
は

の
選
択
肢
の
一つ
で
す
。

今
後
の
市
場
ニ
ー
ズ
を
予
測
し
て
、

住
宅
供
給
側
に
求
め
ら
れ
る
も
の

―
―

モ
ノ
を
持
た
な
い
、消
費
し
な
い
シ
ン
プ
ル
族
に
も
受
け

入
れ
ら
れ
る
住
宅
と
は
ど
ん
な
家
で
し
ょ
う
か
。

　も
と
も
と
、シ
ン
プ
ル
族
は
自
然
素
材
や
自
然
な
換
気
、自

然
エ
ネ
ル
ギ
ー
へ
の
関
心
は
と
て
も
高
い
の
で
す
か
ら
、そ
の
ラ

イ
フ
ス
タ
イ
ル
を
実
現
で
き
る
家
づ
く
り
へ
と
発
想
を
転
換
す

れ
ば
、可
能
性
は
十
分
に
あ
る
と
思
い
ま
す
。

　日
本
家
屋
は
、本
来
エ
コハ
ウ
ス
で
す
。し
か
し
伝
統
的
な
日

本
家
屋
で
は
冬
は
寒
い
で
し
ょ
う
し
、遮
音
性
も
低
い
。で
す

か
ら
、伝
統
の
良
さ
を
残
し
つ
つ
、少
な
い
電
気
エ
ネ
ル
ギ
ー
で

快
適
な
暮
ら
し
が
で
き
る
家
が
求
め
ら
れ
る
で
し
ょ
う
。

　モ
ノ
が
あ
ふ
れ
る
よ
う
な
暮
ら
し
の
提
案
で
は
な
く
、住
む

人
に
と
っ
て
快
適
な
暮
ら
し
を
提
案
で
き
る
こ
と
が
必
要
で

す
。テ
レ
ビ
に
し
て
も
、必
要
な
と
き
だ
け
画
面
が
出
て
く
る

よ
う
な
も
の
が
、技
術
的
に
は
可
能
な
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う

か
。そ
れ
以
外
に
も
、例
え
ば
木
製
の
サ
ッ
シ
や
、素
材
感
の
あ

る
ガ
ラ
ス
。ガ
ラ
ガ
ラ
と
い
う
音
が
す
る
引
き
戸
な
ど
、情
緒
の

あ
る
家
づ
く
り
が
求
め
ら
れ
る
よ
う
に
思
い
ま
す
。

　消
費
者
に
近
い
立
場
に
い
る
住
宅
建
設
会
社
様
は
こ
う
し

た
大
き
な
ト
レ
ン
ド
を
踏
ま
え
な
が
ら
消
費
者
の
ニ
ー
ズ
に
応

え
る
提
案
が
で
き
ま
す
。売
れ
な
い
か
ら
と
事
業
を
停
滞
さ

せ
る
の
で
は
な
く
、積
極
的
に
情
報
を
入
手
し
て
提
案
す
る
こ

と
が
可
能
で
す
。

主
要
購
買
層
は
環
境
意
識
が
高
く
、

地
域
で
エ
ネ
ル
ギ
ー
環
境
を
考
え
る

　さ
ら
に
今
後
は
、１
軒
ず
つ
の
家
づ
く
り
だ
け
で
な
く
、ま

ち
単
位
で
の
取
り
組
み
が
必
要
と
さ
れ
ま
す
。シ
ン
プ
ル
族
は

も
ち
ろ
ん
、今
後
の
主
要
購
買
層
で
あ
る
30
代
以
下
の
人
は
、

環
境
意
識
が
と
て
も
高
い
の
が
特
徴
で
す
。

　エ
ネ
ル
ギ
ー
使
用
量
の
削
減
は
社
会
全
体
で
の
課
題
で
す
。

太
陽
光
発
電
や
風
力
と
か
、雪
国
な
ら
雪
の
冷
気
を
た
め
て

地
域
冷
房
を
始
め
て
い
る
地
域
も
あ
り
ま
す
。今
の
若
い
世

代
は
、自
然
エ
ネ
ル
ギ
ー
へ
の
取
り
組
み
に
は
と
て
も
熱
心
で
、

そ
う
い
う
こ
と
に
関
す
る
感
度
は
高
い
の
で
す
。

　地
域
全
体
で
、太
陽
光
を
利
用
し
た
電
気
や
熱
へ
の
変
換

や
エ
コ
に
電
気
を
使
う
シ
ス
テ
ム
を
作
っ
て
い
く
。家
づ
く
り
に

も
そ
う
いっ
た
視
点
が
重
要
だ
と
思
い
ま
す
。モ
ノ
と
し
て
売

る
だ
け
の
時
代
か
ら
、シ
ス
テ
ム
と
し
て
暮
ら
し
を
考
え
て
ゆ

く
時
代
が
始
ま
っ
て
い
る
の
で
す
。消
費
者
の
実
際
の
暮
ら
し

に
触
れ
て
い
る
住
宅
建
設
会
社
様
が
飛
躍
す
る
チ
ャ
ン
ス
は
そ

こ
に
あ
り
ま
す
。

団塊ジュニア
世代

団塊世代

昭和ヒトケタ
世代

58.6

38.0

45.6

37.0

42.5

47.0

28.8

21.7

26.0

上流意識

中流意識

下流意識

上流意識

中流意識

下流意識

上流意識

中流意識

下流意識

■パナソニック電工が提案するインテリアスタイル例

木の質感が心地良い空間を演出するナチュラルモダンスタイル。

スリット格子で開放感のある半オープンの一室空間。

0 10 20 30 40 50 60 70
（％）

三浦 展著『シンプル族の反乱』（ＫＫベストセラーズ）より抜粋作成

■シンプル族が求める住生活

好ましい家は？

将来は
どのような家に
住みたいですか？

日本の古民家注文住宅 天然木の家天然木材の床

不自由なく、
気持ちがゆったりと
生活できる一軒家。

木の家で、
大きい犬を飼う。

日本家屋に
住んで、
畑をやる。

自分たちで
色々工夫して
改造できる家。

■世代別、階層意識別でシンプルなイメージの家を求める割合
複数回答（男女合計、各世代 ｎ＝200））

三浦 展著『シンプル族の反乱』（ＫＫベストセラーズ）より抜粋作成

団塊ジュニア世代の
上流意識層ほど

シンプルな家を求める
傾向が強い。

■シンプル族は和風、モダン、知的な物を選ぶ

和
の
感
覚
の
も
の
、

日
本
の
よ
さ
を

感
じ
さ
せ
る
も
の

モ
ダ
ン
な
感
覚
の
も
の

知
的
な

個
性
的
な

味
が
あ
る

雰
囲
気
が
あ
る

本
物
感
が
あ
る

や
す
ら
ぎ
が
あ
る

0

10

20

30

21.5

1.94倍
41.7 40.0

36.7
40.0

50.0

36.7
31.7

22.8 21.2

32.7

25.8

36.2

27.3
24.3

40

50

60（％）

18～37歳女性  クラスタ別※1商品選択イメージ
インテリ自己実現系※2が30％以上で、かつ女性全体より1.3倍以上ある項目

  55.0

1.75倍
1.73倍

1.68倍

1.55倍

1.38倍

1.34倍

1.30倍

女性全体
n＝600
インテリ自己実現系
n＝60

資料：カルチャースタディーズ研究所＋読売広告社「女性階層化調査」2005

※1 クラスタ別…設問への回答の傾向が似た回答者同士をまとめたグループ。
※2 インテリ自己実現系…学歴が高く、ファッション、消費よりも文化、芸術、環境問題に関心が高い人。
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